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EVENT MARKETING OCH
EVENEMANGSLEDNING 80 POANG

Overgripande mal och korta kursbeskrivningar
OVERGRIPANDE MAL

Utbildningens dvergripande mal

Utbildningen ska ge den studerande de praktiska och teoretiska kunskaper som
behovs for att leda, organisera, utveckla och producera evenemang inom
motesindustrin och Event Marketing.

Den studerande ska efter fullgjord utbildning kunna
- arbeta med evenemang i arbetsledande positioner i ett Event Marketing-féretag
eller med publika evenemang i arbetsledande positioner

- utveckla en idéskiss till en klar evenemangsproduktion samt i detta arbete
tillampa kunskap om den betydelse ménskliga méten och upplevelser har i ett
evenemang

- anvanda kunskap om dramaturgi och dramatisk form samt kunskap om ljud, ljus,
farg, musik och scenteknik i en evenemangsproduktion

- leda arbetet med att miljo- och kvalitetssakra evenemang samt kunna ansvara for
sékerhetsarbetet under ett evenemang

- planera, organisera, leda och marknadsfora en produktion i samarbete med
evenemangsbestéllare samt i efterhand gemensamt med bestallaren mata
effekterna av produktionen

- planera ett evenemang i saval fysisk tid och miljo som i virtuell tid och miljo

- leda en produktion mot uppsatta mal samt formulera och kommunicera malen till
individ och grupp

- utveckla nya idéer i samarbete med medarbetare

- bidra till att skapa ett effektivt team under en evenemangsproduktion samt kunna
analysera, forsta och i kommunikation med andra l6sa problem i en projektgrupp

- forhandla med sponsorer angaende evenemangsfinansiering samt inom givna
ramar ansvara for ekonomin i en evenemangsproduktion

- kommunicera med en bestéllare utifran generell kunskap om olika
organisationsformer samt utifran en aktuell bestéllares organisation
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- ansvara for personaladministrativa uppgifter samt kunna tillampa lagar och avtal
som beror olika personalgrupper i en evenemangsproduktion

- analysera en kunds behov av marknadsféring samt med analysen som
utgangspunkt foresla atgarder fran ett event marketing-perspektiv

- utifran kunskap om media i en aktuell situation gora ratt mediaval

- identifiera vad som skiljer event marketing som marknadsforingsmetod i
forhallande till andra metoder i marknadsmixen

- tillampa de lagar och etiska regler som styr marknadsféring och forséljning

- tillampa saljprocessens olika moment och kunna anvanda olika saljtekniker och
metoder

- anvanda nodvéandiga IT-verktyg och program i samband med en
evenemangsproduktion

- kommunicera pa ett adekvat och kompetent sétt i interkulturella méten
- vélja stil och sprak i texter beroende pa situation och mottagare

- tala och agera infor storre och mindre grupper och anvanda de retoriska medel
som kravs for att budskapet ska nd mottagarna.

Utbildningen &r indelad i tre kunskapsomraden, vilka ska ge den studerande
foljande kunskaper och fardigheter:

1. Event Marketing och evenemang
Kurserna ska ge den studerande de kunskaper och fardigheter inom Event
Marketing och evenemang som behdvs for att arbeta i ledande befattning.

2. Ledarskap, ekonomi och organisation

Kurserna ska ge den studerande de kunskaper och fardigheter som behovs for att
utveckla ett modernt ledarskap med helhetsansvar for verksamhet, ekonomi,
personal och arbetsorganisation inom Event Marketing och evenemang.

3. Personliga fardigheter

Kurserna skall utveckla den studerandes formaga att kommunicera med kunder
och medarbetare samt &ven ha utvecklat den studerandes kunskap om IT-verktyg
samt formagan att kreativt anvanda dem i olika slags evenemangsproduktioner.

Efter genomgangen utbildning skall den studerande kunna arbeta som:
projektledare

project manager

projektassistent

produktionsledare

projektoordinator
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projektadministrator

event manager

séljare

inom bl a féljande branscher/branscher:
kongresser

massor

konvent

reklam

media

ndjesindustrin

incentiv

eventavdelningar pa storforetag
marknadsavdelningar saval internt som externt

KURSER OCH KORTA KURSBESKRIVNINGAR

Event Marketing (7p)

Kursen skall ge formaga att leda arbetet i ett Event Marketing-foretag
samt att arbeta med foretagets olika uppdrag och produktioner. Kursen
skall &ven ge kunskap om event marketing som metod och dess roll och
betydelse som marknadsféringsmetod i en samlad marknadsmix.
Vidare skall kursen ge kunskap om samt férmaga att planera och i
foretaget anvanda frekventa metoder inom event marketing.

Evenemangsproduktion (7p)

Kursen ska ge formaga att skapa och strukturera en evenemangsproduktion, att
klargora olika behov i samband med produktionen samt att identifiera och
tydliggdra evenemangets mal. Kursen skall ge fardigheter i och kunskap om de
metoder och den teknik som behdvs. Vidare skall kursen ocksa ge formaga att i
olika scenarier forutse och upptacka problem i samband med en produktion
samt formaga till problemldsning. Vidare skall kursen ge formaga att utvardera
och mata evenemangets effekter och resultat i relation till uppsatta mal.

Kursnamn (poang): Project Management (7p)

Kursens syfte ar att ge teoretisk och praktisk kunskap om intraprendrskap och
projektledning. Efter genomgangen kurs skall deltagarna dels forsta vad det
innebér att verka som intraprendr, dels veta vad som kravs for att initiera planera,
genomfora och avsluta ett projekt pa ett effektivt satt.

Kommunikation och media (5p)

Kursen skall ge formaga att identifiera och analysera ett evenemangsforetags
kommunikations- och informationsbehov, att planera kommunikations- och
informationsstrategier samt att deltaga i foretagets kontinuerliga arbete med
kommunikation och information. Kursen skall ocksa ge kunskap om media och
om vilken roll media har for ett evenemangsforetag. Kursen skall ge den
studerande goda sprakliga och stilistiska kunskaper samt fardigheter i retorik.
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Marknadskommunikation och integrerad kommunikation (6p)

Kursen ska ge kunskaper och fardigheter i marknadsforing och integrerad
kommunikation med tillampning inom malomradet. Kursen skall ge fordjupade
kunskaper om vilka teorier, metoder och tekniker som behdvs for att ett foretag
eller en organisation ska kunna uppna sina marknadsférings- och
kommunikationsmal.

IT (3p)

Kursen ska ge formaga att anvanda IT som ett verktyg i arbetet pa ett foretag eller
I en evenemangsorganisation. Kursen ska dels ge kunskap om program som
anvands for arbetet med foretagets eller organisationens egen ekonomi,
administration och marknadskommunikation, dels ge kunskap om de IT-verktyg
som kravs i olika typer av evenemangsproduktioner.

Affarsekonomi (4p)

Kursen skall ge formaga att inse ekonomistyrningens betydelse for att uppna och
folja upp olika verksamhetsmal, olika planeringsinstrument for budgetering och
ekonomisk planering och en forstaelse for effektivitetstankande nar det galler
event- och evenemangsforetag.

Organisation och ledarskap (5p)

Kopplat till aktuell teoretisk forskning lagger kursen tyngdpunkt pa

human resource-fragor inom Event Marketing och

evenemangsproduktion. Upplaggningen syftar till att deltagaren sjélvstandigt skall
kunna hantera dessa fragor. Vidare innehaller kursen en grundlaggande
genomgang av klassiska och moderna organisationsformer kopplade till naringen.
Vi betonar malstyrning som 6verordnad styrningsprincip. Ett viktigt fokus i
delkursen &r att driva forandring och utveckling av arbetsorganisation och
arbetssatt. En annan tyngdpunkt i delkursen &r att ge olika perspektiv pa vad som
formar ett framgangsrikt ledarskap. Den studerande ges praktiska kunskaper i att
utdva ledarskap utifran modell och teori. Sérskild tonvikt laggs pa fardigheter i att
leda grupper.

Service och saljteknik (4p)

Kursen skall ge grundldggande kunskaper om och fardigheter i saljteknik. Kursen
skall &ven ge branschkompetens i hur man genomfér momenten i séljprocessen,
inkluderande forberedelse och uppféljning samt hur man urskiljer
framgangsfaktorerna. Kursen skall dessutom ge kunskaper om servicens betydelse
for Event Marketing-foretag och for evenemangsproducenter.

Kvalitet, miljo och sékerhet (3p)

Kursen ska ge kunskaper och fardigheter som grund for att kunna delta i
kvalitets- och sékerhetsarbete samt i kvalitetsbeddmning av produkter inom
evenemangsbranschen. Kursen skall ge en orientering om 1SO samt kunskap om
kvalitet och sakerhet som marknadsforingsverktyg. Tyngdpunkten ligger pa
tjanstekvalitet. Kursen skall ge fordjupade kunskaper om sékerhetsfragor inkl.
lagar och forordningar i samband med ett evenemang. Vidare ska kursen ge insikt
om den paverkan som foretagen inom besdksnaringen har pa miljon och utveckla
formaga hos den studerande att efter en miljéanalys kunna utarbeta och
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implementera en miljopolicy pa ett foretag. Kursen skall ge ocksa ge
formaga att atgarda problem relaterade till kvalitet, miljo och sakerhet.

Kreativitet och utveckling (2p)

Kursen ska ge kunskap om den kreativa processen och olika former av
tdnkande. Kursen ska ge kunskap om olika strategier for att [6sa upp
mentala blockeringar och skapa forutséattningar for kreativitet, positivt
och innovativt tankande samt formaga att pa ett evenemangsforetag
skapa nya idéer och nya produkter.

Kursen syftar ocksa till att ge grundlaggande kunskaper i rumsorientering. Genom
rumsanalys, studier av farg, form och ljusets inverkan pa rummet belyses nagra av
de problem och mojligheter man méter i skapandet av rum amnade at ett specifikt
sammanhang och mote.

Omvaérldsanalys (1p)

Kursen skall ge verktyg for omvarldsanalys och formaga att identifiera
och analysera trender och kulturfenomen i ett nationellt och
internationellt perspektiv

Larande i arbete (26p)

Kursen ska ge den studerande mojlighet att pa arbetsplatser inom branschomradet
tillampa saval praktiska som teoretiska kunskaper, vilka forvarvats i utbildningens
évriga kurser. Kursen skall utveckla férmagan att planera, leda och genomfora ett
evenemang samt att i relation till formulerade mal utvardera dess resultat

och effekter.
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